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Aktualisierung 1, 22.12.2015:

Reaktion des WK auf diesen Beitrag:

Am 22.12.2015 erhielt ich postwendend vom Chefredakteur des WK, Moritz D6b-
ler, den ich auf meinen Beitrag zur City-Politik hingewiesen hatte, eine Antwort.
Darin bestatigte er, dass der WK Kampagnenjournalismus bewusst betreibt, und
dass er darauf beharrt, objektiv falsche Aussagen (d.h. hier die nach den Metho-
den der Volkswirtschaftslehre erkannten und erkennbaren Zusammenhéange au-
Ber Acht zu lassen) als Tatsachen weiter zu verbreiten, obwohl ihm die Fehler-
haftigkeit bekannt ist. Insofern tritt man dem WK nicht zu nahe, wenn man ihn
Propagandaorgan, PR Agentur und ,Liigenpresse™ nennt. Dabei soll keinesfalls
gemeint sein, dass sie mir nicht genehme Meinungen zu Wort kommen lie3e.
Auch sollen keine auslanderfeindlichen oder gar antisemitischen Téne mit-
schwingen, wie sie in neuerer Zeit bei der Verwendung dieses Begriffes mehr
oder weniger ausdrticklich anklingen — dazu eignen sich die behandelten The-
men auch gar nicht. Siehe auch Aktualisierung 2 ab S. 12

! Das Wort ,Liigenpresse* wird von Leuten gebraugiit,denen ich in den meisten Positionen nicht (instienme. Auch
ist es historisch dadurch belastet, dass es sabvatievn 1.Weltkrieg immer wieder gegen Presseorgangendet wurde,
die man dem gegnerischen Lager zurechnete. DeifBisgin einer Zeit aufgekommen, die Medien niets eine lebens-
wichtige Funktion in der Gesellschaft verstand dgwn als Kampforgan einer politischen Richtungsaaselersetzung
behandelte. Also auch gerade gegen den Journalistausich der Wahrheit, der sachlichen InformatlenLeserinnen
auch fur ihre taglichen Belange und dem Gemeinwetpflichtet fiihlte, unabhéngig davon, ob das Hinaéer Gruppen-
interessen diente. Wenn jetzt aber der WK seimadchtige Position als das dominante LeitmediuneinRkegion aus-
nutzt, um objektiv falsche und tendenziose Berichiéttung zu betreiben, dann muss man leider &istst dass er sich
dem Schimpfwort angepasst hat. Und dann kann mah\iet gebrauchen, auch wenn man die Ziele deganmicht teilt,
die es damals und heute als Kampfbegriff fir anderecke eingesetzt haben und aktuell verwenderstEshlimm, dass
der WK dieser Kritik Vorschub leistet und die Beseiiefert, die es nicht geben dirfte.
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Spaltung der Stadt
statt behaupteter Gestaltung, Spaltung durch Gestal  tung?

Kampagnenjournalismus des Weser-Kuriers zugunsten der Schickeria

Am 17.12.2015 schon wieder:

Der Weser-Kurier (WK) machte mit einer Bremer Einzelhandels
(EH) - Geschichte auf: Der Eigentimer des Traditionshandelshau-
ses Harms am Wall ist wegen des Verdachtes der Brandstiftung
verhaftet worden. Das war das zweite Mal. Der Verdacht war schon
vorher auf ihn gefallen. Die Polizei hatte jetzt anscheinend neue
Indizien zusammengetragen, die auch die Staatsanwaltschaft Gber-
zeugten. Der Neuigkeitswert war Uberschaubar. Es wurden in dem
Artikel nicht einmal die neuen Indizien genannt. Nein: Die Tatsache
wurde nur genutzt, um die Debatte Uber den Einzelhandel in der
Bremer Innenstadt erneut aufzurufen. Dabei wurden die Verkehrs-
fihrung am Wall, die Parkhauser und die Hochstralle Breitenweg
ein weiteres Mal problematisiert. Es kam aber kein neuer Gedanke,
sondern es wurden nur an die seit Monaten und — selbst zugegeben
— Jahren x-mal vorgetragenen erinnert. Der WK, der fast Monopol-
zeitung in Bremen und umzu ist, heizte damit eine Diskussion wie-
der an, ohne dass sich zu der Sache irgendetwas Neues ergeben
hatte. Zusétzlich zum Aufmacher auf Seite 1 wurde dann auch noch
die Hintergrundseite drei voll mit dem Thema belegt.

Wenn man den Fall des Eigentiimers von ,Harms am Wall“, Hans
Eulenbruch, wieder aufgreift, dann hatte man vielleicht die sich
verschlechternde Lage des Innenstadteinzelhandels, des konzern-
unabhéngigen oder des stationdren Textileinzelhandels? schildern
kénnen, die vielleicht zu einer Verzweiflungstat eines Unterneh-
mers verleiten kénnte. Uber solche Dramen gibt es ja schon einige
historische Literatur. Die Einzelhandelsketten, der Internet-
Versandhandel, die teuren Dienstleistungen in Deutschland und die
schwindenden Handelsbarrieren gegentber Billiglohnlandern, die
steigenden Mietkosten wegen des Immobilienbooms in Folge der
niedrigen Zinsen usw. hatten Thema sein kdnnen. Aber nichts der-
gleichen. Keinerlei zuséatzliche Hintergrundinformation wurde dem
Leser angeboten — obwohl das doch die Qualitdtsjournalisten und
auch der WK als ihren Anspruch gegeniber den sozialen Medien
und Kurznachrichtendiensten vor sich her tragen® Es ist ja auch
noch nichts sicher, wie es zu dem Brand gekommen ist — erst Recht
kein Motiv. Aber dann ist die Verhaftung auch keine Titelgeschichte
wert.

Wieso ruckt der WK trotzdem und nun schon zum x. Mal in diesem
Jahr das Thema Einzelhandel in der Innenstadt in den Vorder-
grund? Andere Aufhénger waren das City-Centers und sein Schei-
tern, eine alte, wieder aufgewarmte ldee, die HochstralRe Breiten-
weg und die Hochgaragen in der Altstadt abreiRen zu lassen und
durch unterirdische Garagen unter den grinen Wallanlagen zu er-
setzen, sowie der geplante Einzug der Edelmarktkette Manufactum
in das Gebaude der ehemaligen Bremer Bank am Domshof. Diese
isolierten Einzelfragen wurden jeweils nicht nur einmal, sondern

2 Die Suiddeutsche Zeitung tut das z.B. teilweisel&r2.2015 auf ihrer S. 18

% Siehe dazu auch die Kampagne der bremischen edénséichsischen Zeitungsverlegerverbéande ,Jedetsawift, die
man auf der Homepage des Weser-Kurier jederzeitifauf kann. Unter
http://multimedia.weser-kurier.de/jedeswortwert#2%1

WK kaut Thema City-EH
in Endlosschleifen wie-
der

WK erklart nichts
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wie auch der Fall des abgebrannten Handelshauses Am Wall in
endlosen Wiederholungen ausgebreitet.

Der Weser Kurier berichtet aber nicht nur, sondern agiert auch sel-
ber, schafft sich also seine Nachrichten selbst*. Er organisierte ei-
ne offentliche Diskussion zu dem Thema auf der zeitweise gesperr-
ten Stralle Am Wall. Er initiiert eine open Air Filmvorfihrung dort,
anscheinend, um ein Gefuhl fir die StraRe als FuRgéangerzone zu
vermitteln.

Fehlende, falsche oder unsinnige Zusammenhange

City-Center

Auch schon vor den Birgerschaftswahlen wird das Thema City-
Center immer wieder hochgezogen. Dabei ist die einzige Begrin-
dung fur seinen Bau, die vom Wirtschaftssenator vorgebracht und
vom WK unkommentiert widergegeben wird: In der Innenstadt Bre-
mens lagen als Einzelhandelsstandort nur 16% der Einzelhandels-
flachen der Stadt, in anderen Grof3stddten seien es durchschnittlich
viel mehr. Bremen miusse zumindest den Durchschnitt der anderen
Stadte anstreben. Ein Postulat, das weder erklart noch begriundet
wird.

Immer wieder lasst der WK Fachleute zu Wort kommen und die Re-
dakteure_innen bis hinauf zum Chefredakteur Moritz D6bler Uber-
nehmen deren Argumentationen, ohne den Wahrheitsgehalt und die
Sinnhaftigkeit zu bezweifeln, obwohl sie vor Ort eigentlich die bes-
seren Kenntnisse haben kdnnten.

Beispiele fiir falsche Behauptungen:

Der City-Einzelhandelslagen konzentrierten sich auf das ,Konsum
L“ ObernstralRe, StgestraRe. Das ist eine gebetsmuhlenartig vorge-
tragene Kritik aus den 1980er Jahren und langst durch massiven
Einsatz dffentlicher Mittel beseitigt. Es gibt den ganzen Passagen-
Ring zwischen Hochgarage am Brill tber Lloydhof, Lloydpassage,
Meine Liebe Frauenkirchhof, Domshof, Katharinenpassage, Ger-
hard Iversen Hof, Pelzer StraRe, Knochenhauer StralRe, Papen
StralBe, Pieper Stralle, Langenstrale mit Passage, Marktplatz. Die
Konsumwilligen kdnnen z.B. auch, statt von der Piperstral3e in die
LangenstraBe einzubiegen, noch durch die Heimlichenstralle zur
Schlachte an der Weser vordringen und dort eine der schicken
Gaststatten aufsuchen. Oder gleich zur Uferpromenade an der We-
ser gehen und von dort durch den Tunnel unter der Martinistral3e in
die BottcherstraRe einbiegen. Von da aus hat man die Méglichkei-
ten, direkt zum Marktplatz oder von dort durch die Atlantikpassage
zur WachtstraRe zu gehen, und fast ununterbrochen von Konsum-
angeboten umgeben zu sein®. Von dort zur MarktstraRe, weiter zur
BalgebrickstraRe und von dort aus in den Schnoor, mit all seinen
kleinen Ladchen, Juwelieren und Gaststatten. Auch dazu gibt es
Alternativen. Es gibt viele Rundlaufe in der Bremer Innenstadt
Dabei ist fir jeden Geschmack und jedes Wetter was dabei. Sei es
am Ufer der Weser oder in den grinen Wallanlagen oder bei Regen
Am Wall unter den Uberdachten Blrgersteigen an den Schaufens-
terfronten entlang zu flanieren. Uberall laden Gaststatten zum Ver-

4 Ein bisschen erinnert das an den Gedanken im Bames Bond 007 — Der Morgenstirbt nie* von 1997him schafft

ein Medienmogul, der Bosewicht und Gegenspielerdames Bond, auch Tatsachen, Uber die er danaséxklerichten

kann. Es geht um die Monopolstellung eines Mediungswie sie politisch genutzt wird. Es geht abarimuPrinzip um
den Gedanken und die Haltung, nicht etwa darung desWK in Bremen die Stellung und Mdéglichkeiteitta.

® Dass viele Laden leer stehen, liegt nicht am Fetite Lagen, sondern an mangelnder Nachfrage fiietopotenzielle

Angebote.

WK schafft die Ereignis-
se z.T. selbst, tber die
er dann berichtet

WK bekréaftigt durch
Wiederholungen unbe-
grindete Meinungen

WK Ubernimmt falsche
und abwegige Behaup-
tungen

Falsch: In der City géabe
es keinen Rundlauf
durch EH-Stral3en son-
dern Konzentration auf
.Konsum L* Sdgestralle
- ObernstralRe
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weilen ein. Gerade diese Vielfalt des Ambientes und der Gaststéat-
ten ist unvergleichlich Gppiger als bei Dodenhof.

Das fuhrt zu der anderen vom WK auf S. 1 kolportierten Behaup-
tung:

»Die Bremer Innenstadt ist ein Desaster“s

In dem Artikel behauptet der vom WK befragte Professor Lademann
,Bremen hat in dieser Hinsicht seine Funktion als Oberzentrum ver-
loren und sie an Dodenhof abgegeben.” ,Der Einkaufspark in Post-
hausen vereint mittlerweile eine Ladenflache, die so grol3 ist wie in
der gesamten Bremer City.” schreibt der WK sich stitzend auf
Lademann weiter.

Der Vergleich hinkt in vieler Hinsicht:

— Ein Oberzentrum bemisst sich nicht in erster Linie nach dem
Einzelhandel, sondern vielmehr nach anderen Funktionen ei-
ner Stadt, insbesondere den Entscheidungsfunktionen in Wirt-
schaft, Politik, Kunst, Religion, gesellschaftlichen Gruppen
usw. und die fur diese Funktionen erforderlichen Geb&auden,
Einrichtungen und Infrastruktur. Die Innenstadt ist in der
Form das Zentrum fir das gesellschaftliche Leben und die
Kommunikation in Stadt und Land Bremen. Gerade dass auch
die Redaktionen der wichtigsten regionalen Medien, wie der
Weser Kurier und Radio Bremen, in der Innenstadt sitzen, ist
ein Hinweis auf die ganz anders geartete Funktion der City
als Dodenhof, ,die Einkaufsstadt, die alles hat*’. Wie kann
das gerade der WK ibersehen?! Dodenhof hat eben nicht al-
les, sondern gemessen an der City Bremens nur ganz wenig.

— Die Einzelhandelsflachen von Dodenhof sind durch den M6-
belhandel so grof3, wahrende es in der Bremer City Mdbel
kaum mehr gibt und mit dem Schlieen von Ullman noch wei-
ter geschrumpft ist. Die Angebote der beiden Standorte un-
terscheiden sich strukturell und nicht vornehmlich quantitativ.

- In der Bremer Innenstadt gibt es viele 6ffentliche Dienstleis-
tungen. Darunter sind nicht nur Amter und Behdrden, son-
dern auch o6ffentliche Foren, Vortragssale, Bibliotheken,
Volkshochschule, Museen, Kirchen, Konzertsaal u.a.

- Neben dem 6ffentlichen Dienst gibt es auch viele Firmensitze
und —vertretungen in der City einschliel3lich der Banken, die
bei fast allen Geschéaften von der Planung an mit dabei sind.
Dass Bremen kein wirkliches Oberzentrum mehr ist, liegt
eben daran, dass in Bremen keine groRen Unternehmen ihre
Entscheidungszentrale mehr hat.

— Die Innenstadt ist einschlie8lich des Hauptbahnhofs ein Ver-
kehrsknoten fir nah und fern — und nicht nur eine Ful3gén-
gerzone. Entsprechend sind dort auch die meisten Hotels an-
gesiedelt.

— Die Innenstadt hat mit Grinanlagen, Wanderwegen am Was-
ser, historischen Gebauden und Gaststatten sehr differen-
zierte Angebote von Aufenthaltsqualitaten.

Die Bremer City als Desaster zu bezeichnen, erscheint geradezu
grotesk. Siehe die unvollstandige Liste der MalBnahmen zur Ver-
besserung durch die 6ffentlichen Hande im Anhang ab Seite 10.

5 WK vom 23.10.2015 auf S. 1 als Aufmacher
" Eigenwerbung des Kaufhauses Dodenhof ca. 40 krerhal® von Bremen in einem Dorf gelegen, das seigentlich
nichts bietet, weswegen man dorthin fahren sollte.

Falsche Vergleiche
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Beispiel: Sinnloser Maf3stab: Sinnloser MaRstab: City-
Der Anteil der Einzelhandelsflache in der City im Verhdaltnis zur EH-Flache als Anteil von

Einzelhandelsflache in der Gesamtstadt.

Der Weser Kurier bezieht sich insbesondere bei der Berichterstat- EH-Gesamtflache

tung Uber das City-Center als scheinbar erforderliche Ergdnzung
des Einzelhandels der Innenstadt x Mal auf solche Zahlenverglei-
che, so auch hier® ,Lademann hatte Zahlen mitgebracht, statisti-
sches Material, das Bremens City mit anderen Innenstadten im
Norden vergleicht. Seine Messgrof3e ist der Anteil des City-Handels
am gesamten Einzelhandel. In Bremen ist das eine Quote von 16
Prozent, in Goéttingen, Kassel, Lineburg, Braunschweig oder Han-
nover liegt der Wert dagegen bei mehr als 30 Prozent.”

Was ist das fur ein Schmarrn?! Als wenn der Durchschnitt anderer
Stadte ein stddtebauliches Ziel wéare. Es wird nie der Gedanke auch
berichtet, dass dezentraler Einzelhandel ékologisch giinstiger ist®.
Mit ihm kdnnen sich die Konsumenten leichter wohnortnah versor-
gen und kdnnen damit Wegentfernungen sparen. Das ist besonders
fir Bremen wichtig, denn Bremen ist flachenmafig eine sehr grol3e
Stadt, sogar grof3er als Munchen. Mit Vegesack gibt es auch des-
wegen noch ein zweites Mittelzentrum in der Stadt. Und das Um-
land ist auch noch so locker besiedelt, dass im Einzugsbereich der
City wenige potentielle Kunden wohnen, die fir ihre gelegentlichen
Eink&aufe in die City fahren, fir die also keine Verkaufsflachen vor-
gehalten werden mussen.

Da eine wichtige Warenart des Cityeinzelhandels Bekleidung ist,
wirkt sich auch das relativ niedrige Durchschnittseinkommen im
Umland von Bremen aus. Fir die Haushalte mit niedrigem Einkom-
men sind die wichtigen Textileinzelhdndler solche wie Lidl, Aldi,
KiK, Primark und nicht etwa Modebutiken. Das heil3t nicht, dass es
auch in der City preiswerte Bekleidungs- und Schuhhé&ndler géabe.
Aber daflr missen die meisten nicht unbedingt in die City fahren.

Eine schlissige Begrindung, weswegen ein bestimmter Anteil an
der Einzelhandelsflache der Stadt aus Gemeinwohlgrinden in der
City liegen musste, wurde bisher nicht einmal versucht. Es reicht
anscheinend der Hinweis auf die statistische Relation. Soll Bremen
also nach dem Motto ,keep up with the Johnsons*”, zu denen dann
wohl auch Lineburg gehort, aufschlieRen und sich dafir weiter
massiv verschulden?

Logisch nicht nachvoliziehbar ist jedenfalls der Versuch vom Chef- | verlagerung von EH von
redakteur Morl_tz Dobler, wenn er in einem Kommen_tar falschlich auRen nach innen bringt
voraussetzt, die Verlagerung von Einzelhandel in die Innenstadt

wirde mehr Arbeitsplatze und Einkommen bringen: keine Vorteile, auch kei-

ne finanziellen fur Bur-
.Dabei ist der politische Ausgangspunkt simpel: Mehr Menschen ger und offentliche Fi-
sollen in der Innenstadt mehr Geld ausgeben, damit Arbeitsplatze | nanzen

entstehen, Wirtschaftskraft und Steuereinnahmen steigen. Deswe-

gen braucht Bremens Zentrum mehr attraktive Einzelhandelsfl&-

chen“.?

Es kdnnte sich logisch allenfalls um eine Verlagerung von Arbeits-
platzen handeln — groRtenteils innerhalb Bremens. Es entstehen
dadurch im Saldo keine neuen Arbeitsplatze. Die Wirtschaftskraft
stiege deswegen genauso wenig. Es sei denn, der Chefredakteur

8 WK vom 23.10.2015 auf S. 1

9 Auch insofern wird der WK seinem Anspruch aus eelampagne ,Jedes Wort zahlt* nicht gerecht, Vlitentweisen
darzustellen.

0\WK 30.11.2015 S 2
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einer Zeitung mit vielen regionalen Kopfblattern und mit weiter
Verbreitung im Umland begrenzte seinen Blick etwa nur auf Bremen
Stadt im Sinne von ,bagger your neighbour” / bestiehl Deinen
Nachbarn — und nicht im Sinne eines Gemeinwohls.

Die Steuereinnahmen stiegen auch schon deswegen nicht, weil der
groBte Teil der im Einzelhandel anfallenden Steuern die Mehrwert-
steuer ist. Dies ist aber weder eine staddtische, noch eine Landes-
sondern eine Bundessteuer, die anschlielend zerlegt wird — und
zwar nicht nach dem Umsatzort. Egal, wo der Umsatz in Deutsch-
land entstanden ist, die Mehrwertsteuer kommt in einen Bundes-
topf. Die Lander- und Gemeindeanteile werden daraus schwerge-
wichtig nach Einwohnerzahl verteilt, und nicht in das Gebiet, in
dem der Umsatz gemacht wurde.

Die meisten Geschéafte sind Handelsketten angeschlossen. Wo die
ihre Gewerbesteuern — wenn tUberhaupt welche — bezahlen, das
hangt nur zufallig von dem Standort einer Filiale ab. Fur die Steu-
ereinnahmen Bremens ist es unabhangig davon vollig gleichgiiltig,
ob die zugrunde liegende wirtschaftliche Tatigkeit im Zentrum oder
am Stadtrand erbracht wird.

Da gerade die meisten Einzelhandelsbeschéaftigten so wenig ver-
dienen, dass sie damit unterhalb des nicht zu besteuernden Min-
desteinkommens liegen, stiegen auch durch mehr Umsatz und da-
durch in die Innenstadt verlagerte Arbeitsplatze die Einkommens-
steuern flr Bremen nicht — zumal es kaum einen logischen Zusam-
menhang zwischen dem Wohnort der Beschaftigten, wo sie ihre
Steuern bezahlen, innerhalb Bremens oder im Umland, und der
Verteilung der Einzelhandelsflachen in der Stadt gibt.

Maf3stibe fiir Einzelhandels- und Stadtentwicklungspoli-
tik

Das Ziel von Einzelhandelspolitik unter Gemeinwohlgesichtspunk-
ten als dffentlicher Aufgabe kann nur sein: Dass sich die Bevdlke-
rung preiswert und wohnortnah mit Lebensmitteln und Gebrauchs-
waren versorgen kann. Deswegen war es z.B. richtig, dass sich ,die

Politik” erfolgreich dafir eingesetzt hat, dass eine Filiale von Aldi
in Tenever angesiedelt wurde.

Luxuswaren zu kaufen und das Bummeln der Schickeria in mehr
oder weniger Uberflissigen Warenwelten, ist ein Privatvergnigen,
das den Unternehmen und den Konsumenten, die sich das leisten
wollen und kénnen, Uberlassen werden kann. Das gehdrt nicht zur
Daseinsvorsorge, geht den Staat und die Stadt entsprechend nichts
an und ist typische Sphare des Marktes. Wenn Einzelhandelsunter-
nehmen ihre Umgebung als werbende MaRBnahme aufhtibschen wol-
len und sich einen Gewinn davon versprechen, dann kénnen und
sollten sie das tun und selbst finanzieren. Dafir gibt es z.B. auch
das stadtebauliche Instrument des BID (Buisiness Improvment Dis-
trikt). Aber die Bremer Einzelhandler bekommen ja kaum eine
Weihnachtsbeleuchtung gemeinsam hin. lThnen sind diese geforder-
ten MaRnahmenpakete der Innenstadtkonzepte keine eigenen An-
strengungen wert. Z.B. als die Stadt die Obernstralle von Beton-
steinplatten auf Granit umpflastern lie3, verlegte Karstadt in seinen
Géangen PVC Laufflachen mit rosa Granitoptik. Die Einzelhandels-
unternehmen glauben selbst nicht an die werbende Wirkung solcher
Umgestaltung der FuRBRwege. Aber wenn es sie nichts kostet, kdn-
nen sie es ja fordern. Und der WK Ilasst sich vor ihren Karren span-

Mehrwertsteuer landet
im Bundestopf, egal ob
in Bremen, Stuhr oder

Gorlitz angefallen

Beschaftigte im EH ver-
dienen so wenig, dass
sie kaum Steuern zahlen

Maf3stab von EH-Politik
ist preiswerte und
wohnortnahe Versor-
gung der Bevdlkerung.
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nen. In privat finanzierten Einkaufszentren, Malls oder Passagen
bezahlen die Einzelhdndler Gber die Geschaftsmieten die vom Cen-
ter-Unternehmen gestaltete Umgebung und die Atmosphéare beein-
flussenden Accessoires. Zur Gleichheit der Wettbewerbsbedingun-
gen gehdrte es sich, dass die City-Einzelhandler diese Kosten auch
tragen.

MaRstab fur die Innenstadt-Politik ist die demokratische Mitwir-
kung. Die City ist der zentrale Ort fur die 6ffentliche Kommunikati-
on uber die die Allgemeinheit angehenden Themen. Und es ist die
Entscheidungszentrale fir die Politik.

Der Einzelhandel ist nur ein Teilaspekt in der Innenstadt.

Lehren aus den bisherigen Mafdnahmen

Wenn der WK und die von ihm ins Blatt gehobenen ,Fachleute” die
ungenugende Attraktivitat der Innenstadt als Einkaufsstandort be-
redt beklagen, dann gehdrt dazu festzuhalten, dass all die vielen
MalBnahmen in den vergangenen Jahrzehnten falsch waren und ge-
scheitert sind. Fast jeder Senat der vergangenen 30 Jahre hat nicht
nur ein Innenstadtkonzept nach Abstimmung mit dem Einzelhandel
aufgelegt, sondern dafir jeweils auch Abermillionen DM und € auf
Kredit ausgegeben und damit massiv zur Uberschuldung Bremens
beigetragen.

Offensichtlich funktionieren stadtebauliche MaRnahmen und
Aufhibschungen kaum, um den Einzelhandel zu befeuern (und sind
- wie erwahnt - auch keine Aufgaben der 6ffentlichen Hande). Wenn
der WK erneut solche MaRnahmen von der 6ffentlichen Hand for-
dert bzw. an prominenter Stelle im Blatt fordern lasst, betreibt er
Klientelpolitik. Das wird insbesondere deutlich im Vergleich dazu,
wie einsilbig er andere Interessen in der Stadt zu Wort kommen
lasst. Er meldete zwar pflichtschuldig einmal im inneren der Lokal-
seiten, dass die Ortsamtleiter aus den Bezirken mit gering verdie-
nenden Haushalten dagegen protestierten, in der Politik und den
Medien kaum mehr vorzukommen, — aber macht dann selbst weiter
wie bisher.

Die Verschuldung der Stadt und der Investitionsboykott der Unter-
nehmen und der Reichen in Bremen sind die wesentlichen Ursa-
chen fur die Verarmung so vieler Bremer und fur den Abstieg Bre-
mens. Trotz der Unwirksamkeit dieser Innenstadtkonzepte zieht der
WK diese Forderungen nach neuen adhnlichen MalRnahmen immer
wieder hoch. Frei nach Albert Einstein ist es Wahnsinn, etwas im-
mer wieder zu tun mit der Erwartung, dass dieses Tun etwas ande-
res bewirkt als es bei den letzten Malen bewirkt hat.

Die Spaltung der Gesellschaft in Bremen ist gerade auch daran zu
sehen, dass Bremen fir die reichen Flaneure in der GréRenordnung
von einer Milliarde Euro 6ffentliche Gelder in die Innenstadt ge-
pumpt hat — und das dann auch noch — gemessen an den offiziell
genannten Zielen der verschiedenen Innenstadtkonzepte — vergeb-
lich.

Doch die versteckte Wirkung und die nicht ausgesprochenen Zwe-
cke all dieser MalRnahmen und der vordergrindigen langst falsifi-

zierten Rechtfertigungen sind, dass sich die Reichen und Machti-

gen der Stadt und ihrer Entourage den schlossartigen Lebensraum
auf Kosten der Allgemeinheit bauen und sich ihre gehobenen Ver-
gnigungen wie Theater und Konzerte 6ffentlich finanzieren lassen.
Das nimmt z.T. Formen wie unter den barocken Fursten und Koni-

Maf3stab fir die Innen-
stadtgestaltung ist der
offentliche Diskurs

Einzelhandel férdernde
MalRRnahmen Bremens in
der Innenstadt geschei-
tert. Mit Grund furr Uber-
schuldung der 6ffentli-
chen Haushalte Bre-
mens.

WK macht Klientelpolitik

Wahnsinn mit Methode

Spaltung der Gesell-
schaft drickt sich auch
in der Innenstadtpolitik
aus.

Nicht ausgesprochene
Zwecke: City als
Schlossumgebung der
Einflussreichen
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gen an. Aber in Bremen heute eben wie damals eher wie die Duo-
dezfirsten relativ zu den Kdnigen und Kaisern.

Spaltung der Gesellschaft

Die Wahlen zur Burgerschaft dieses Jahr haben noch drastischer Wahlen demonstrieren
als sonst schon demonstriert, dass die armeren Mitglieder der Ge- Spaltuna der Gesell-
sellschaft sich von diesem Diskurs der Politik abgewandt haben P g

und sich nicht mehr daran beteiligen. Der WK reagiert darauf wie schaft

die anderen Besitzstandswahrer auch: Es werden nur rein wahl-
technische Anderungen vorgeschlagen bzw. zur Diskussion ge-
stellt, um die Wahlbeteiligung wieder zu erhdéhen. Die Richtung die-
ser Vorschlage ist aber: Die Ergebnisse des personalisierten Wahl-
rechtes waren nicht die von den Parteien gewlnschten. Also mis-
sen die Regeln so geadndert werden, dass die von den Parteien
vorher ausgehandelte Reihenfolge und Gewichtung heraus kom-
men. Die sinkende Wahlbeteiligung soll mit allerlei Matzchen, wie
die einfache Sprache, und Werbung bekampft werden, die sich
schon bei der vergangenen Wahl als unwirksam erwiesen haben.
Es werden keine Inhalte der Politik verdndert, die fir die sich aus-
geschlossen Fuhlenden und sich Abwendenden einen Wiederein-
stieg lohnend erscheinen liel3e.

Wenn der WK trotzdem vor wie nach den Wahlen kampagnenhaft WK verhalt sich als
propagiert, wieder Millionen und Abermillionen offentlicher Gelder Sprachorgan der Ein-
in die City zu stecken, dann zeigt das, dass sich das Blatt ganz auf

die Reicheren konzentriert, die ihre Schlossgalerien bevdlkern. Da fluss — Reichen

der Umsatz des WK zurtckgeht, die Abonnentenzahlen schrumpfen,
die Anzeigen weniger werden und z.T. kostenlos verdffentlicht wer-
den missen, um die Verteilung der werbenden Beilagen ein mdrde-
rischer Preiskampf herrscht usw., muss der WK einen wachsenden
Anteil seiner Kosten durch den Verkauf der Zeitung erlésen. Das
bedeutet tendenziell steigende Zeitungspreise. Die kénnen und
wollen sich die &rmeren Mitglieder der Gesellschaft nicht mehr leis-
ten, einerseits, weil sie Nachrichten kostenlos tUber alle mdglichen
anderen Kandle beziehen kdnnen und andererseits, weil ihre Welt
darin immer weniger abgebildet wird. Wahrscheinlich lohnt es sich
fir den WK kaum noch, ihre Zeitung in Ortsteilen wie Ohlenhof,
Lissum oder anderen Wohngebieten mit vielen armeren Haushalten
austragen zu lassen, weil es dort nur noch so wenige Abonnenten
gibt. Also schreibt der WK eher den Reichen nach dem Munde, um
die nicht auch noch zu verlieren™.

So ist der WK fiir die Beschaftigten des Offentlichen Dienstes prak-
tisch ein internes Mitteilungsorgan dartber, was denn die anderen
Dienststellen und Amter so tun, und welche Ideologien gerade im
Schwang sind. Gleiches Informationsbedirfnis besteht nattrlich far
all die vielen Auftragnehmerinnen der 6ffentlichen Verwaltung und
fir und in Firmen wie z.B. Eno und fur Bremische Firmen wie
Gewoba usw. Dies ist ein innerer Zirkel der Macht, des Einflusses
und der Geschéafte mit eher hohen und sicheren Einkommen. Aus
ihnen kommen auch die kaufkréaftigeren Flaneure durch die teuren
Warenwelten der Innenstadt. Fir sie wird dieser Teil der Welt & la
Mode gestaltet — mal mit dezentralen Parkhdusern nah am Gesche-
hen, mal eben etwas weiter weg. Mal gelten eben Passagen als der
letzte Schrei des Einzelhandels und werden in Bremen &4ffentlich
gefdordert, weil sie sich hier geschaftlich nicht selber tragen, mal
muss man dann eben City-Malls haben.

11 Die Todesanzeigen unter den Rubrikanzeigen blaitmén zahlreich und bringen wohl noch richtig Geld.
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Der WK sorgt so mit dafir, dass durch Gestaltung die Spaltung der | Mmaterielle Spaltung da-
Stadt immer weiter zunimmt und dass sich die vernachlassigten durch lésen, dass Rei-
Birger auch vom Politbetrieb der Etablierten, zu denen der WK
damit auch gehort, immer mehr abwenden. Sie merken, dass der
WK ihre Fragestellungen gar nicht erst behandelt.

che immer reicher wer-
den?

In der Logik seiner Einlassung bietet Moritz D6bler als Losung ihrer
Misere tendenziell allenfalls an, die Reichen missten immer reicher
werden, damit sie mehr Diener, Butler und anderes Personal ein-
stellen kénnen, die ihnen all die schonen und teuren Waren herstel-
len, schdn préasentieren und schnell liefern, sowie all die Dienst-
leistungen erbringen kdnnen. Das wird dann Wirtschaftsbelebung
genannt.

Viele der Abgehangten glauben all diesen absichtsvoll ausgewahl- | \wk wirkt mit an der
ten und nach vorne gepuschten Meldungen nicht mehr und einige Spaltung der Gesell-
nennen das dann wutentbrannt ,Ligenpresse”. Dieser Weg des WK schaft auch in den Kop-
fahrt mit dazu, dass man sich nicht mehr miteinander verstandigen fen mit

kann, weil auf beiden Seiten jede Glaubwurdigkeit verloren geht.

Die Spaltung der Gesellschaft verfestigt sich nicht nur materiell,
sondern auch medial und in den Képfen.

Anhang: Offentliche Investitionen in die Bremer Innenstadt.

Aus der Erinnerung: Wo hat die Stadt in die City und fur den Einzelhandel investiert?
Grobe Einteilung: Zunéchst Bereich aul3erhalb der Wallanalagen, dann Altstadt von NO
nach SW, dann von SO nach NW.

1. Musicaltheater mit seinen mehreren auch vergeblichen Vorlaufern mit Park-

haus

1.1. Fresstempel

1.2. GroR3-Disco

Richtweg Kunstpflasterung

Kennedyplatz — Kunstpflasterung

Wallanlagen — FuRwege Neupflasterung

Contrescarpe — Neugestaltung

Rudolf Hilferding Platz, Gestaltung mit Kunstwerk

Hillmannplatz

Hillmannpassage und Gastronomie - gescheitert, geschlossen — Hotelbau

subventioniert durch Herabzonung des Baurechtes und Entschadigungszah-

lung durch die Stadt

9. Filmkunsttheater Kino 46 dorthin verlegt.

10. Loriot -Platz mit Kunstwerk und Aul3en — Gastronomie

11. Contrescarpecenter dafiir Verlegung des Herdentorsteinweges und von vie-
len Erdkabeln, dadurch Verlangsamung des FuRgangerverkehrs durch Eng-
stelle,

12. StraRenbahnhaltestelle Herdentorsteinweg

13. Umgestaltung Radwegefiihrung

14. World Trade Center — gescheitert,

15. Ubermaxx — Showsammlung des Uberseemuseums — inzwischen geschlos-
sen. Damit subventionierter Bau des Cinemaxx unter Abriss und Verlegung
der Staatsbibliothek

16. Bahnhofsvorplatz, véllige Neugestaltung

17. Neugestaltung der Kreuzung Breitenweg — Herdentorsteinweg — Bahnhofs-
platz,

18. Durchgang Hauptbahnhof bis zur Blrgerweide und Stadthalle

©NOORWDN
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19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.

35.
36.
37.
38.

39.

40.
41.

42.
43.
44,
45,

46.
47.
48.
49.

50.

51.

Pflasterung der Blrgerweide

Abriss des gro3ten Teils des Schlachthofes

Klangbogen,

CCB — Congress Centrum Bremen,

Messehallen,

Aufstockung der Stadthalle

Subventionierter Bau des Maritim-Hotels

Bau und Abriss der Eissporthalle

Malnahmen in Richtung Osten ins Ostertor und Siden auf dem
Teerhof z.B. Gastehaus der Uni,

Museum Weserburg

in der Neustadt z.B. Aufhiibschung Neuer Markt, Am Deich

Am Wall, Uberdachung in Teilbereichen

Glockengang, neu gepflastert, aufgewertet

Violenstral3e, Ostteil Umgestaltung

Komturstral3e — Marterburg, Neubebung mit postmodernen Hausern z.T. mit
Laden im EG

Domsheide mehrfach Umgestaltung, Kunstpflasterung, Kunstturm
SandstrafRe Kunstpflasterung

Haus Vorwarts Umgestaltung zum Haus der Wissenschaft
Domshof véllige Umgestaltung Uber viele Jahre,

38.1. Herausnahme der Straldenbahnumfahrung,

38.2. Bau des Restaurants Alex

38.3. Neptunbrunnen

Marktplatz vollige Neugestaltung

39.1. Neupflasterung

39.2. Neue Laternen

39.3. Roland umz&aunt

39.4. Im Haus der Birgerschatft 6ffentliches Forum eingerichtet
39.5. Neben dem Haus der Birgerschaft Skulpturengarten

Schuttingstralie Kunstpflasterung

Bredenstral3e, Umgestaltung, Kunstpflasterung, subventionierter Verkauf an
Atlantic Grand Hotel

Erste Schlachtpforte, Umgestaltung

Kennedy-Platz, Kunstpflasterung

Imre Nagy Weg herstellen und Kunstpflasterung

Bischofsnadel Tunnel, verengt und mit Laden bestlickt, Granitpflasterung,
Kaffee, Verlangsamung des Ful3gangerverkehrs aufs Bummeln (Zwangs-
bummeln), mit polizeilicher Gewalt durchgesetzt, Fahrradkuriere ausge-
bremst,

Bischofsnadel oberirdischer Teil, Kunstpflasterung

Domshof — s.o.

Katharinenklosterhof, Einkaufspassage, Restaurant, Parkhaus

SogestralRe, obwohl schon lange Ful3gangerzone noch mal modische Umge-
staltung, Kunstpflasterung, neue Beleuchtung, durch Gaststattenzonen Ver-
langsamung des Ful3géngerverkehrs aufs Bummeln (Zwangsbummein)
Bremer Borse vergeben an Modehaus Peek & Cloppenburg, Durchgang zur
Langenstralie

Trotzdem noch Kunstpflasterung Hakenstral3e
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52.
53.
54.
55.
56.

57.
58.

59.

60.
61.

Abriss Verwaltungsgebaude Norddeutscher Lloyd, Kaufhausbau (Horte, dann
Galeria Kaufhof) erméglicht

Papenstralle Umgestaltung, Spielplatz, Kunstwerk, Markthalle aus Glas
Pieperstralle Umgestaltung, Kunstpflasterung, Gezeitenbrunnen
HeimlichenstralRe, Kunstpflasterung, Durchbruch bis zur Schlachte (Kauf
Bachmanngrundstiick, ,Versenken* Museumsschiff

Teerhofbriicke, Bau — ganze Geld fur Grundstiicksverkauf auf Teerhof ging
dabei drauf

Wallmihle zum Schmuckstiick umgebaut, Restaurant als Pachter

Durchgang durch Baseler-Securitas Versicherungsgebaude planungsrecht-
lich durchgesetzt

Lloydhof Passage mit 6ffentlichen Geldern finanziert (iberhohte Mieten fir 25
Jahren fiir 6ffentliche Verwaltung), Umbau mit Uberdachung, gleiches Finan-
zierung mit Mieten durch 6ffentliche Verwaltung,

Ansgarikirchhof, Kunstpflasterung

Kaufhausgebéaude Hertie Abriss und Neubau finanziert durch Anmietung der
Obergeschosse durch 6ffentliche Verwaltung

Und jetzt Richtung SO - NW

62.
63.
64.
65.
66.

67.
68.
69.

70.
71.

72.
73.

74.
75.
76.

7.

78.

79.

80.
81.

Ostertorstralle Umgestaltung

Stadtbibliothek in Geb&ude Polizeiwache mit Restaurant

Polizeihaus und Untersuchungshaftanstalt verlegt, Restaurant rein
Domsheide Umgestaltung s.o.

Konzertsaal Glocke grundlegende Sanierung (ohne das Rumpeln der Stra-
Renbahnen auf3en vor halten zu kénnen)

ObernstralRe, Kunstpflasterung

Hutfilterstr., Kunstpflasterung, Fassadengestaltungsiberwachung
Brillkreuzung, Umgestaltung, SchlieBung des Tunnels, Verlangsamung des
Verkehrs

Faulenstral3e, Kunstpflasterung

Bamberger Haus, Baufinanzierung durch 6ffentliche Mieten, VHS Nutzung
um Publikum hin zu bringen

Radio Bremen, Investitionen der Pensionsanspriche in Studios
Schlachteboulevard totale Umgestaltung einschlief3lich der Uferpromenade
mit Museumsschiffen, Restaurants,

73.1. Kajenmarkt

73.2. Schlachtezauber

Martinistral3e, Kunstpflasterung

Martinistral3e, Erweiterung und Fassadengestaltung der Hochgarage.
Langenstral3e, FuRgangerzone zwischen Markt und MatrtinistralRe, Kunst-
pflasterung

Passage durch ehemaliges Telekomgebaude, finanziert durch Miete 6ffentli-
cher Verwaltung

Passagenweg von der Hochgarage Am Brill ber Lloydhof, Hanseatenhof —
Kunstpflasterung, Lloydpassage, Katharinenklosterhof, Katharinenpassage
bis Domshof

Knochenhauer Stral3e, vollige Umgestaltung / Wegefiihrung, Umpflasterung
Schusselkorb, ViolenstraRe — Neuanlage mit neuer Straf3enbahnfiihrung
Bau Parkhaus Violenstralle
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Aktualisierung 2, 05.01.2016:
beharrlich sachlich falsche Zusammenhidnge verbreiten

Diese sachlich falschen Zusammenhéange und ihre kampagnenhafte Verbreitung
haben Moritz Dobler und der WK auch nach Weihnachten 2015 fortgesetzt. So
im Leitkommentar von Moritz Dobler am 31.12.2015 auf S. 1. Das Thema City-
Einzelhandel wird in fast jeder Ausgabe seitdem wieder in das Blatt gehoben.
Moritz Ddbler behandelte in dem Leitkommentar den City-Einzelhandel als Wohl-
standsbringer.

Der Chefredakteur Moritz Dobler hat im Leitkommentar zum Jahreswechsel
(31.12.2015) auf S.1 als seine Meinung fur Bremen ausgegeben, dass Bremen
(und das sind in seinem Verstandnis nicht die Bremer, die Geld haben, um zu
investieren, sondern die pleiten 6ffentlichen Kassen) mehr fiir die Reichen tun
und die City weiter fur Reiche aufhiibschen und umbauen misse. U.a.: ,\Wenn
das City-Center floppt oder der Wall verddet, dann vernichtet das Chancen,
Wohlstand zu schaffen. Die Innenstadt muss eine gréf3ere Anziehungskraft ent-
wickeln, und die stadtebaulichen Entscheidungen sollten sich tunlichst nicht nur
am Denkmalschutz und den Bedurfnissen von Radfahrern orientieren.” WK
31.12.2015S 1

Was da als Meinung daher kommt, enthalt implizit Tatsachenbehauptungen, die | |n Meinung werden Tat-

sachlich falsch sind: sachenbehauptungen
Das Einkaufen selber brachte die Kaufkraft, einkaufen zu kénnen, d.h. den Wohl-| versteckt

stand.

Das ist natlrlich Unsinn. Dem Wohlstand in Form des Besitzes von Geld oder Einkaufen selber brach-
Waren ist der Erwerb von Einkommen vorgeschaltet — sei es durch Erbschaft, te Kaufkraft
Kapitaleinkommen oder fur die Meisten durch Arbeit. Im Einzelhandel an End-

verbraucher findet nur ein Formwechsel des Wohlstandes von Geld zu Ware
statt. Dadurch entsteht kein Wohlstand. Die Bezahlung der Einzelhandler fihrt zu
einer teilweisen Umverteilung des Wohlstandes von den kaufenden Endverbrau-
chern zu den Einzelhandlern — Unternehmer und Angestellte. Bei letzteren reicht
die Bezahlung jedenfalls nicht dazu, dass der Begriff Wohlstand passend er-
scheint.

Einzelhandel speziell in der Innenstadt brachte Wohlstand fir Bremen und die Einzelhandel bringt kei-
Bremer. Das ist generell falsch. Es gilt allenfalls fir die nur in der City Handel nen Wohlstand fiir Bre-
treibenden Unternehmen. Der Umschlag von Waren in der City ist insgesamt mit

mehr volkswirtschaftlichem Aufwand verbunden als in logistisch optimierten und men und die Bremer

zu den Kunden naher liegenden Verkaufsstatten. Also bekommen die Kunden in
der City durchschnittlich weniger Ware fir gleiches Geld bei fur viele (auch die
offentliche Hande) gréRerem Aufwand an Zeit, Geld und Kraft. Das wiirde man
als geringeren Wohlstand bezeichnen.

Vielleicht wiirde Moritz Débler entgegnen, mit den héheren Preisen zahle der
Kunde eine Dienstleistung ,das Einkaufserlebnis“. Das Einkaufserlebnis sei der
Wohlstand, den er meine. Gut, in dem Sinne wére das eine Definitionsfrage.
Aber unter dem Gesichtspunkt der volkswirtschaftlichen Effektivitat, im Sinne
maoglichst geringen Aufwand fir ein Ergebnis zu betreiben, ist der Cityeinzelhan-
del vom Warenumschlag her unproduktiver als die meisten anderen modernen
Formen des Einzelhandels. Die Kaufer bekommen weniger Ware furs Geld, wer-
den also armer als notwendig — allenfalls im Sinne von Hans im Gliick reicher,
der nach x Tauschgeschaften zwar seinen Goldklumpen los war, sich aber gliick-
lich, weil unbeschwert fihlte. Bei dieser Umverteilung des Wohlstandes helfen
die City-Einzelhandelsunternehmer sicher gerne. Moritz Débler macht den We-
ser-Kurier so zu deren PR Organ und will Druck auf die Politik ausiiben, dass
Bremen weiter Geld in die City versenkt.
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Auf jedem Fall hat Stadt und Land Bremen in der Vergangenheit sehr viel mehr
fur die Innenstadt ausgegeben als fur dezentrale Einzelhandelsstandorte. Der
Umsatz in der City kommt die 6ffentlichen Kassen daher teurer als der an de-
zentralen Lagen. Die 6ffentlichen Finanzen Bremens werden durch weitere Aus-
gaben in die City weiter belastet und fihren nicht zu Einnahmen, die tber den
Ausgaben liegen.

Durch 6ffentliche Ausgaben in die Infrastruktur und das Erscheinungsbild der
Innenstadt lie3e sich das Kundenverhalten dahin lenken, dass die Endverbrau-
cher mehr in den aufgehiibschten Zonen fir den Einzelhandel ausgéaben.

Bremen ist ein Beweis dafir, dass das nicht funktioniert: Bremen hat seit Jahr-
zehnten immer groRere Summen Geldes in die City zum Aufhiibschen der Ein-
kaufslagen ausgegeben — und es werden nach wie vor dieselben Probleme be-
klagt wie vor zehn, 20 oder 30 Jahren. Das ausgegebene Geld ist offensichtlich
unwirksam verpulvert worden.

Das gilt genauso fur den Einzelhandelsstandort Am Wall. Dort hat die Stadt mit
der Uberdachung der Biirgersteige vor den Schaufenstern und durch Zentralisie-
rung der Stadtbibliothek (Laufpublikum dorthin lenken ) im ehemaligen Polizei-
haus die Lagegunst massiv verbessert. Dennoch ist der Einzelhandel dort ge-
schrumpft.

Vielleicht &ndern sich ja gerade die Einzelhandelsstrukturen so, dass die City als
Einzelhandelsstandort — und auch ihr Einzugsbereich auf eine Mantelbevdlke-
rung in Fahrradentfernung plus der dort Arbeitenden sich gerade verkleinert. Das
Karstadt- und Kaufhofgebaude wirde dann vielleicht ein Anprobier-und Auspro-
bierladen fur Amazon. Dort kdnnte man seine Ware bestellen und bekame sie
noch am selben oder am nachsten Tag geliefert. Und die City-Einzelhandler wiir-
den gemeinsam eine Internetseite wie einige ihrer Kollegen in Wuppertal betrei-
ben, dass sie die im Internet Suchenden darauf hinwiesen, dass sie die Ware vor
Ort vorratig hatten. Sicher mussten die Einzelhandler dann den Versandhandels-
unternehmen in Rechtssicherheit und Umtauschrechten sich annédhern — wie es
Aldi ja schon langst getan hat, dass der Kunde z.B. gekaufte Ware innerhalb ei-
ner Frist ohne Begriindung zurtickgeben kann. So wirden sich die City-
Einzelhandler vielleicht in die neue Zeit hintiber retten. Aber das ist eine Aufgabe
der Einzelhandelsunternehmen und nicht der 6ffentlichen Hand. Die hat mehr als
genug getan fur den Einzelhandel und verwandte Dienstleistungen in der Innen-
stadt Bremens.

Offentliche Ausgaben in
die City rentieren sich
nicht fur 6ffentliche
Haushalte

Durch stadtebauliche
MafRnahmen lassen sich
Kundenstrome kaum
lenken

WK jagt einem vergan-
genen Zentrenkonzept
hinterher
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